
东莞市部门整体预算绩效目标表
（2024年）

部门名称 东莞市文学艺术界联合会

基本信息 财政供养人员数 25 下属二级单位数 1

预算整体情况

部门预算支出 预算金额（万元） 收入来源 预算金额（万元）

基本支出 1,134.78 财政拨款 2,051.33

项目支出 916.55 其他资金 0.00

事业发展性支出 预算金额（万元） 按预算级次划分 预算金额（万元）

财政专项资金 0.00 市本级使用资金

其他事业发展性支出 0.00 拟用于对下转移支付资金 0.00

总体绩效目标

目标1：加强各文艺家协会的联络协调、工作指导和监管，保障各文艺家协会的日常运作，团结引领广大文艺工作者潜心创作，力争推出在全国产生影

响的文艺作品，支持各文艺家协会会员参赛评奖，争取获省级或以上文艺获奖不少于15项；支持协会开展“百千万工程”主题创作活动，以文学艺术
的形式讴歌我市各领域各战线带头人、先进工作者“干在实处、走在前列、勇立潮头”的新风尚；加强新文艺群体的党建工作，以党建为引领，落实
意识形态责任制，强化政治保障，有效地推动东莞文艺事业高质量发展。

目标2：积极与国内省内市内专业机构和专家团队合作，以“出作品、育人才”为主线，通过文艺创作、讲座、研讨和成果分享交流等形式，策划实施
8场或以上活动，进一步培育我市文艺创作团队和文艺名家，提升其在国内的知名度；通过优化题材规划，扶持重点项目创作、签约文学创作项目不少

于5个，力推一批在国内具有影响力的文艺精品，丰富提升东莞城市文化内涵，为文化强市建设增添精神动力。
目标3：以文艺名家讲座，艺术党课，红色文艺轻骑兵文艺演出等形式开展7场或以上“送欢乐下基层”活动和对外文化交流活动，进一步提升实效性
、创新组织形式，有效增强群众的文化获得感、幸福感，实现由“送”文化到“种”文化，再到“兴”文化的效果。

目标4：积极组织优秀文艺作品的展览展示、整理推广，与中央、省、市各级主流媒体、新媒体合作，利用“东莞文艺空间”展示平台、微信公众号和
网站等，更好地搭建线上线下立体推广阵地，做好文艺成果的宣传与推介，全年制作宣传短视频不少于20个，媒体报道不少于50篇；组织开展1场重点

文艺项目评论、研讨会，有效提升文艺作品质量和推广，打造地域文化品牌高地，全面提升东莞文化形象和文化自信，提高东莞城市知名度和影响力
。

年度重点工作任务

名称 主要实施内容 拟投入的资金（元） 期望达到的目标（概述）

加强党建引领，助推协
会发展

一是为协会提供日常运作的基本经
费，及时指导协会换届，加强协会

党建工作；二是为协会提供维权服
务及宣传授课；三是聘请第三方机

构对协会财政资金使用进行审计；
四是引领协会开展“百千万工程”
主题创作和文艺活动。

2,720,000.00

1.履行文联“团结引领、联络协调、服务管理、自律
维权”的职能，加强各文艺家协会的联络协调、工作

指导和监管，提供文艺维权服务，保障各文艺家协会
的正常运作。2.围绕“百千万工程”等主题组织协会

开展创作活动，以及各文艺家协会举办活动，全年不
少于30场；支持各文艺家协会会员参赛评奖，争取获
省级或以上文艺获奖不少于15项。3.加强新文艺群体

的党建工作，以党建为引领，落实意识形态责任制，
强化政治保障，有效地推动东莞文艺事业高质量发展

。

文艺作品质量提升、人

才培育及重点项目扶持

一是组织文学创作活动，开展创作
采风、文学作品研讨交流不少于3

场，开展文艺作品提升分享会全年
不少于2场；二是围绕文艺人才培
育扶持，组织东莞中青年文艺人才

创作辅导活动1次；三是扶持重点
项目创作、签约文学创作项目不少

于5个；四是加强“樟木头”中国
第一村管理，举办主题征文、采风
等系列活动；五是支持东莞劳动者

文学创作，组织全国知名文艺评论
家对东莞劳动者文学作品进行评论

、研讨。

1,970,000.00

积极与国内省内市内专业机构和专家团队合作，以“

出作品、育人才”为主线，通过主题性文艺创作、讲
座、研讨和成果分享交流等形式，策划实施8场或以上
活动，进一步培育我市文艺创作团队和文艺名家，提

升其在国内的知名度；通过优化题材规划，扶持重点
项目创作、签约文学创作项目不少于5个，力推一批在

国内具有影响力的文艺精品，丰富提升东莞城市文化
内涵，为文化强市建设增添精神动力。

“送欢乐下基层”文艺

精品展演活动

举办市文联文艺志愿服务行系列活
动。主要以文艺名家讲座，艺术党
课，红色文艺轻骑兵文艺演出等形

式开展“送欢乐下基层”活动和对
外文化交流活动，全年不少于7场

。

373,600.00

全年计划举办7场或以上活动，以文艺名家讲座，艺术
党课，红色文艺轻骑兵文艺演出等形式开展“送欢乐
下基层”活动和对外文艺交流活动，进一步提升实效

性、创新组织形式，有效增强群众的文化获得感、幸
福感，实现由“送”文化到“种”文化，再到“兴”

文化的效果。

文艺成果展示与推广

一是承接国家、省、市文艺活动及
成果展示、展演，文艺展览，全年

不少于8场；二是开展1场重点文艺
项目研讨、推广，提升文艺精品质

量；三是加大宣传推广的投入，改
善网站、微信公众号等网络平台运
营，全年制作宣传短视频不少于20

个，媒体新闻宣传报道不少于50篇
。

1,430,000.00

积极组织优秀文艺作品的征集和整理，与中央、省、

市各级主流媒体、新媒体合作，利用“东莞文艺空间
”展示平台、微信公众号和网站等手段，更好地搭建
线上线下立体推广阵地，做好文艺成果的宣传与推

介，全年开展文艺活动及成果展示、展演不少于8场，
制作宣传短视频不少于20个，媒体报道不少于50篇；

组织开展重点文艺项目评论、研讨会至少1场，有效地
提升文艺作品质量和推广，打造地域文化品牌高地，
全面提升东莞文化形象和文化自信，提高东莞城市知

名度和影响力。

其他需完成的任务（可选

填）

名称 目标内容 拟投入的资金（元）

日常水电开支 大楼水电费支出 280000

未过渡普通聘员管理 本级及下属单位未过渡普通聘员4名，用于弥补部门人力不足。 208000

物业资产维护管理 保障消防系统改造维护及验收。 500000

非经营性物业日常维护

保障大楼建筑、设施维护；新增维护监控设备；网络维护、安全服务；

电梯维护保养；供配电系统维保；空调清洗及维护保养；白蚁消杀；污
水处理

337300

物业管理
根据2023-2025年物业招投标结果，每年134.664万元物业管理费，确保
整栋大楼的安保、清洁、绿化等物业服务到位。

1346600



绩效指标

一级指标 二级指标 三级指标 实施周期指标值 年度指标值

产出指标

数量指标

协会数量 年均17个 ≥17个

协会活动、项目完成个数 年均30个 ≥30个

开展法律知识培训场次（场） 年均2场 2场

举办活动场次 年均16场 16场

媒体新闻报道篇数 年均50篇 50篇

制作宣传视频数量 年均20个 20个

扶持创作项目数量 年均5项 5项

质量指标

文化服务项目认知度 良好 良好

年度任务完成率 100% 100%

精品推广工作质量达标情况 良好 良好

时效指标

协会活动完成及时率 100% 100%

签约项目完成及时率 ≥95% ≥95%

研讨交流项目完成及时率 100% 100%

成本指标
预算控制情况 ≤100% ≤100%

下属协会数量控制 增加≤20% 增加≤20%

效益指标

经济效益指标

社会效益指标

文艺作品和文学创作获奖情况 年均15项 ≥15项

重点工作成效 良好 良好

社会评价 良好 良好

生态效益指标

可持续影响指标
财政资金保障程度 ≥80% ≥80%

管理机制 良好 良好

服务对象满意度指标 目标群体满意度 ≥95% ≥95%


